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Resumo

O capitalismo e a globalizagdo, bem como as suas diretrizes introduziram as pessoas 0 interesse de estarem
constantemente inseridas em uma atmosfera que proporcionasse nao apenas 0s meios de consumo essenciais, mas
também alternativas de entretenimento, criando dessa forma oposi¢des contra seu monétono cotidiano, mesmo que
de forma transitéria e abrupta. Em contrapartida, € notorio que apenas as classes mais favorecidas possam
aproveitar das diversificadas formas de consumo do lazer, ao contrario das classes que constituem a base da
pirdmide. Dessa forma, sdo observadas discrepancias nitidas no que diz respeito as op¢bes consumidas como
formas de entretenimento por ambos os publicos. Nesse viés, o objetivo do trabalho é descrever o consumo de
entretenimento e lazer dos jovens da base da piramide no interior do estado do Maranhdo. Perceber as facetas
presentes nas classes sociais mais baixas, a fim de tentar incluir o jovem nos eventos e locais de lazer. A pesquisa
é de cunho qualitativo, possui uma amostra de 18 sujeitos de ambos 0s sexos, como instrumento de coleta utilizou-
se as entrevistas semi-estruturadas, como técnica de analise de resultados, utilizou-se a andlise de conteudo.
Palavras-chave: Consumo; Entretenimento; Lazer; Base da Piramide; Pobres.

Abstract

The Capitalism and the globalization, as well as its directives, introduced people to the interest of being constantly
embedded in an atmosphere that provided not only essential means of consumption but also entertainment
alternatives, thereby creating oppositions against their monotonous everyday life, even if in a transient and abrupt
way. On the other hand, it is evident that only the most favored classes can take advantage of the diversified forms
of leisure consumption, unlike the classes that constitute the base of the pyramid. In this way, clear discrepancies
are observed with respect to the consumption options as forms of entertainment by both audiences. In this bias, the
objective of this work is to describe the entertainment and leisure consumption of young people from the base of
the pyramid in the interior of the state of Maranh&o. To perceive the facets present in the lower social classes, in



order to try to include the young people in the events and places of leisure. The research is qualitative, has a sample
of 18 subjects of both sexes, as a collection instrument was used the semi-structured interviews, as technique of
analysis of results, was used content analysis.

Keywords: Consumption; Entertainment; Leisure; Base of the pyramid; Poor people.

1.  INTRODUCAO

Desde a Roma antiga, 0 homem j& almejava buscar por artificios que proporcionassem
formas de entretenimento, cabendo ressaltar assistir as batalhas dos gladiadores nas arenas.
Hodiernamente, com o advento da revolucéo técnico-cientifico-industrial, quando falamos em
lazer quase sempre lembramos de diversédo e entretenimento, como o ato de assistir TV, que ja
nos proporciona uma sensacdo de conforto e sossego. Ademais, 0 modelo econdémico ao qual
estamos inseridos tornou a sociedade cada vez mais competitiva e a busca desenfreada pelo
consumo reduziu as possibilidades de gastar tempo com atividades de recreagdo e lazer
(ABRANTES, 2018).

A questdo do tempo depende de varias mudancas significativas, iniciadas no momento
em gue o homem resolve medir o tempo cotidiano e mensurar o tempo social na sociedade
industrial, chegando a comercializacdo do préprio tempo, que se torna uma mercadoria e passa
a ter valor econémico (CASSIO; MARTINS, 2007).

Em relagéo a outro aspecto que influi diretamente no entretenimento, pode-se expor a
visdo de consumo como marcador social e dentro disso sdo seminais os trabalhos de Veblen
(1994) e Simmel (1957), mostrando o papel do consumo nas distingdes sociais. Veblen, com
sua ideia de consumo conspicuo, mostra o prestigio social e o poder politico “obrigando” os
cidaddos a "gastos suntudrios de representacdo” e a uma acirrada luta em torno de signos
distintivos.

Este trabalho possui como relevancia propagandear o revés da vida dos jovens
maranhenses de baixa renda do estado do Maranhdo, que buscam constantemente
entretenimento e lazer em sua realidade, onde essa ndo contribui para o gozar destes parametros
que auxiliam os mesmos a fugirem do ambito social em que vivem. Nesse contexto, é
imprescindivel ratificar que o estado do Maranhdo é apresentado como uma das unidades
federativas mais pobres do Brasil. Possui um IDH (indice de Desenvolvimento Humano) de
0,678, listado como o segundo mais baixo do pais. Ademais, segundo o jornal Valor
Econdmico, foi revelado que nos Gltimos quatro anos, houve um aumento de quase 40% no
namero de familias que vivem em extrema pobreza no estado. Com isso, essa condicdo implica
na dificuldade de qualidade de vida e consequentemente no acesso a oportunidades de lazer e
entretenimento do publico mais desfavorecido. Logo, o trabalho tem como objetivo desvelar
como se da o entretenimento e lazer dos jovens na base da piramide no interior do Maranhdo.
O estudo pode ser classificado como pesquisa qualitativa, utilizando-se das entrevistas semi-
estruturadas, a amostra da pesquisa foi de 18 sujeitos, de ambos 0s sexos e residentes da
periferia do interior do Maranhéo.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

As midias tradicionais (midia impressa, radio e TV) ja ocupam lugar significativo em
nossas vidas h& varias décadas. Como ferramentas de transmissdo de informacdo e
entretenimento e, sobretudo, como veiculos de divulgacdo de produtos e servicos, as midias
tradicionais exercem influéncia direta no comportamento dos cidaddos e consumidores.

Com base nas opinifes da maior parte dos entrevistados, € possivel entender porque as
novas midias ocupam espaco central na vida dos jovens em um mundo pds-moderno e como
representam elemento que ndo pode mais ser ignorado na composicdo dos processos de
aprendizagem humana.



No entanto, de maneira geral, ha uma tendéncia em se enxergar as formas de
entretenimento dos jovens de classes populares sob uma Odtica pessimista, ressaltando as
caréncias que permeiam seu cotidiano, tais como, a falta de equipamentos de lazer adequados,
a precariedade de seus espacgos de convivio, a falta de lagos afetivos com suas familias, as baixas
expectativas de futuro, etc. (SEBENELLO, 2016).

Segundo Gianni (2013), a bastante tempo os jovens deixaram de se entreterem com
as sombras dentro de uma caverna, como descreveu Platdo. Entretanto, continuam
influenciaveis pelas formas de entretenimento, seja por qual meio for.

Para Marangoni (2009), o entretenimento jovem representa uma alternativa de fuga ao
cotidiano rotineiro de tal publico ao passo que o consumo de entretenimento também deve ser
encarado como legitimo para a satisfacdo de necessidades intrinsecas ao ser humano.

A cultura contemporanea confere a tudo um ar de semelhanca. O cinema, o radio e as
revistas constituem um sistema. Cada setor é coerente em si mesmo e todos 0 sdo em conjunto
(ADORNO; HORKHEIMER, 1985).

Mas, a cultura, em particular, e a vida humana, em geral, sdo muito mais complexas que
as tentativas de se padronizar experiéncias. O esporte, a cultura, a politica, 0s jogos e as
diversdes, a religido e as crencas, as festas sdo fontes inesgotaveis de atividades humanas
prazerosas, que se expressam sob 0s mais diversos conceitos como lazer, recreacdo, 6cio e
entretenimento (TRIGO, 2003).

Neal Gabler sustenta que a vida se tornou um filme. A aplicacdo deliberada de técnicas
teatrais em politica, religido, educacdo, literatura, comercio, guerra, crime, em tudo, converteu
todos os ramos da industria de entretenimento, na qual o objetivo supremo é ganhar, satisfazer
uma audiéncia, com “uma for¢a tdo esmagadora que acabou produzindo uma metastase e
virando a propria vida” (GABLER, 1999).

2.1 BASE DA PIRAMIDE

Segundo Prahalad (2010), o problema da pobreza deve nos pressionar a inovar e ndo a
exigir “direitos de impor solu¢des”. Diante disso, para suprir os consumidores da base da
piramide (BoP), sera exigido inventividade em tecnologia, produtos/servi¢cos e modelos de
negocios, ja que esse contingente populacional tem tem a possibilidade de ser a forca
vertiginosa da proxima etapa global de ascensdo econémica. Ademais, algumas empresas ja
notaram que, para trabalhar com o publico de baixa renda, ndo € suficiente considera-los simples
consumidores, mas sim se fazer necessario envolvé-los no desenho dos produtos e servigos a
serem oferecidos. (HART, 2002). Nesse viées, ainda é possivel salientar que atualmente,
empresas de pequeno porte estdo atuando em negdcios com impacto social basicamente porque
notaram uma ocasido de proporcionar algum tipo de servico e/ou produto para a populacédo
menos favorecida (BARKI, 2013).

Para Marx (1848), por exemplo, as classes sociais surgem a partir da divisdo social do
trabalho. Em razéo dela a sociedade se divide em possuidores e ndo detentores dos meios de
producéo.

Ja em Weber (1902), as classes constituem uma forma de estratificacdo social, em que
a diferenciacgdo é feita a partir do agrupamento de individuos que apresentam caracteristicas
similares, como por exemplo: negros, brancos, catolicos, protestantes, homem, mulher, pobres,
ricos, etc.

Em economia, a Base da piramide (BoP) representa o grupo mais pobre da sociedade.
Fala-se na verdade do maior grupo que se encontra na base da piramide social. No Brasil, pode-
se considerar que a BoP esta constituida pelas 120 milhdes de pessoas pertencendo as classes
C, D e E, que vivem com menos de 21 reais por dia (PETITGAND, 2014).



Hodiernamente, tem se o surgimento de uma sociedade de classes disposta em piramide,
na qual o grau de felicidade depende da posi¢do em que se situa. Dessa forma, configurou-se a
piramide social (CUNHA, 2016).

A estratificacdo social estd incluida na pirdmide social, na qual sdo considerados
aspectos histéricos da sociedade, aléem de poder ser observada desde o inicio das civilizacGes.
As divisdes acontecem em trés niveis principais: classe baixa, classe média e classe alta
(ABRANTES, 2018).

A propésito e ainda nesse sentido, uma andlise de dados mais recentes mostra que a
melhora dos indicadores na distribuicdo da renda do trabalho e de seu aumento na participacédo
da riqueza gerada concentra-se, fundamentalmente, na base da pirdmide social, o que revela
também os seus limites (POCHMANN, 2012).

2.2 ENTRETENIMENTOE LAZER

O lazer € um conjunto de ocupacfes as quais o individuo pode ocupar-se de livre
vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se e entreter-se, ou ainda, para
desenvolver sua informacéo ou formacéo desinteressada, sua participacdo social voluntaria ou
sua livre capacidade criadora apo6s livrar-se das suas obrigacdes profissionais, familiares ou
sociais (DUMAZEDIER, 1976).

N&o se pode conceituar o lazer de forma isoladamente sem relacdo com outras elementos
da vida social. Ele influencia e é influenciado por outras partes de atuacdo numa relacdo
dindmica (MARCELLINO, 1996). Sendo assim o lazer vai depender de cada individuo dentro
da sociedade, no entanto ao pensarmos em lazer logo se tem a idéia de diverséo.

Segundo Dumazedier (1983), “o praticar o lazer, os individuos procuram realizar
atividades que promovem algumas formas agradaveis de excitacdo, expressao que os deixe de
certa forma realizados individualmente. As atividades de lazer criam uma certa consciéncia de
liberdade, j& que proporcionam uma fuga temporéria a rotina cotidiana de trabalho e obrigacées
sociais” (BRENNER; DAYRELL; CARRANO, 2008).

Para Parker (1978), existem trés definicbes de lazer. A primeira delas pode ser
considerada como revogada, ou seja, € 0 tempo que sobra das vinte e quatro horas do dia a dia
do individuo, quando se tira os periodos que ndo sdo de lazer, como: trabalho, sono,
alimentacdo, atendimento as necessidades fisioldgicas, entre outros. Porém, para este autor, essa
definicdo apresenta diferencas, ja que um ambiente confortavel e amigavel, ou tempo ocupado
com a alimentacdo também poderia se considerado como lazer.

Em seguida, a segunda definicdo diz que lazer ndo esta ligado a um periodo de tempo,
mas a qualidade das atividades que o individuo pratica. Segundo Parker, esse conceito é
defendido por escritores religiosos e fildsofos como o catdlico Pieper, que define o lazer, uma
atitude mental e espiritual, uma condicdo da alma e ndo um resultado do tempo de folga, como
muitos afirmam (PARKER, 1978).

Por conseguinte, a terceira definicdo de lazer para Parker baseia-se na combinacéo das
duas anteriores, “existe um componente residual, ou de tempo, acompanhado de uma afirmacao
normativa sobre o que o lazer deveria ser” julga confusa a definicdo de lazer opondo-a apenas
ao trabalho profissional, como faz a maioria dos economistas e filosofos (DUMAZEDIER,
1973).

Para esse autor, o lazer € algo contrario ao conjunto de necessidades e obrigacGes do dia
adia de um individuo e que s6 é praticado e compreendido por individuos que o praticam dentro
de uma exposicdo da vida cotidiana, onde todos os elementos se ligam entre si e reagem uns
aos outros.



Dentro de uma sociedade onde “tempo ¢ dinheiro”, as pessoas ndo valorizam o lazer,
Ou seja, Ndo se preocupam consigo mesmo, na correria do dia-a-dia de trabalhar até nos finais
de semana, deixando de se preocupar com a sua prépria saude, destinando a sua hora de lazer a
outro trabalho, para que haja um aumento na renda mensal de sua familia.

Tendo em vista que existem alguns fatores de resisténcia ao lazer e que sua pratica se
resume em privilégio: o primeiro é o sexo, pois segundo ele a sociedade ainda é machista e no
pais homens e mulheres exercem as mesmas funcdes, porém com salarios diferentes. O segundo
aspecto ¢ a faixa etéria, pois existem criancas que por estarem fora do mercado de trabalho,
ndo sdo consideradas como ser que deva ter uma vivéncia no lazer e sim como apenas
preparacdo da vida adulta. O idoso por ja ter saido do mercado de trabalho tem dificuldades em
participar de atividades de lazer (MARCELLINO,1996).

2.3 CONSUMO PARA POBRES

Na percepc¢éo de Aguiar; Barki e Comini (2013) as empresas podem ter papel relevante
na inclusdo social por conseguirem criar negécios de impacto social, atuando na base da
pirdmide e estruturando-se para atuar no mercado que engloba o publico desse segmento.

Na visdo de Hahn (2009), € apropriado pensar na populacdo pobre ndo apenas como
consumidores em um mercado potencial, mas também como parte da cadeia de valor. Desse
modo, beneficios seriam gerados para a populacdo, como aumento da renda, e
consequentemente se tornariam um mercado ainda mais promissor para a comercializacdo de
produtos e servicos, e consequentemente contribuindo para o desenvolvimento das
organizagoes.

Ja Barbosa (2006) ressalta que no Brasil € negado a determinados grupos sociais o status
de membros de uma sociedade moderna e de consumo,uma vez que € enfatizada nos estudos a
dimensdo de minoria discriminada e excluida. Isso é claramente perceptivel nos estudos
envolvendo os segmentos sociais C e D. O que ndo deve ser deixado de lado é a percepcao de
que o padrdo de vida dos consumidores pobres ndo pode ser pensado apenas como uma funcao
do nivel de rendimentos. A decisdo sobre 0 que consumir ndo é totalmente arbitraria, mas esta
informada por toda uma série de padrBes e costumes, além do fato dbvio de ter de atender a
uma serie de necessidades.

O estilo de vida e o gosto sdo elementos culturais e sociais. Ou seja, por mais que se
deixe espaco livre para as op¢oes individuais, elas se ddo sempre com referéncia a um conjunto
de regras que sdo compartilhadas por um grande nimero de pessoas, por grupos sociais. Tanto
em um sentido como em outro - ou seja, a maneira como se tomam as decisdes e os valores que
a orientam -, pode-se dizer que a experiéncia do consumo é um fenémeno social constituido por
acoes cotidianas (CALDEIRA, 1984).

E de interesse, portanto, enfatizar que, ao comprar diferentes produtos, como roupas,
objetos pessoais e aparelhos eletronicos de uso doméstico, os consumidores de baixa renda dao
sentido a esses produtos em termos de suas proprias vidas e culturas. Ademais, ao concentrar o
foco em questdes que envolvem a materialidade dos objetos, € possivel captar a experiéncia do
consumo no mesmo sentido em que se pode discutir e descobrir as influéncias culturais em sua
utilizacdo (FISHER, 2006).

Cumpre ressaltar também a importancia que os consumidores de baixa renda atribuem
aos aparelhos eletronicos, visto que estes tém poder de fascinio e representam importante espaco
em seu imaginario, o que contribui como uma forma de entretenimento mais simples e facil de
se obter.

Um estudo recente veiculado pela revista The Economist concluiu que metade do mundo
pode ser classificado como classe média emergente, na qual as pessoas incluidas tém sua renda
destinada apenas ao consumo de produtos para cuidados pessoais, despesas com saude,



transporte e energia, ndo lhes restando assim renda para custear outros produtos/servicos que
Ihes proporcionem descontracéo e lazer (PRAHALAD, 2010).

3. METODOLOGIA

A pesquisa se posiciona como um estudo qualitativo (GOLDENBERG, 2007
MINAYO, 2001; VERGARA, 2010). Segundo Godoy (1995), a pesquisa qualitativa €
descritiva porque € rica em descri¢des contextualizadas. A questdo de pesquisa deste trabalho
requer uma riqueza de detalhes que somente por meio de técnicas interpretativistas sera capaz
de entender o significado do fenémeno em estudo. Como € sabido, aqueles que optam por essa
tipologia de abordagem buscam explicar o porqué das coisas, exprimindo o que convém ser
feito, mas ndo quantificam os valores e as trocas simbolicas nem se submetem a prova de fatos,
pois os dados analisados sdo ndo-meétricos e ndo inferem a uma unica abordagem (SILVEIRA;
CORDOVA, 2009).

Quanto aos objetivos tracados, esta pesquisa se caracteriza como exploratoria e
descritiva. Segundo Malhotra (2006, p. 98), “[...] a pesquisa exploratoria é um tipo de
concepcao de pesquisa que tem como principal objetivo ajudar a compreender a situacéo
problema enfrentada pelo pesquisador”. Gil (1999) reputa que a pesquisa exploratoria tem como
objetivo principal enriquecer, elucidar e remodelar concepcdes e ideias, haja vista a formulacao
de problemas mais precisos ou hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores. Além de
exploratéria a pesquisa é do tipo descritiva (DESLANDES; GOMES, 2013; LAKATOS;
MARCONI, 2011; MINAYO; VERGARA, 2010).

Para Malhotra (2001), esse tipo de pesquisa tem como caracteristica principal a
descri¢do de algo, caracteristicas, fendmenos ou funcdo de uma populacdo ou do mercado,
busca testar uma hipotese ou responder a pergunta do estudo. Assim, 0 pesquisador comeca seu
estudo com o tema central bem definido e o desenvolve para descrevé-lo de maneira acurada,
objetivando mostrar uma andlise de pessoas ou grupos sociais, fatos e situacdes.

A pesquisa se deu em Coelho Neto, uma cidade do interior do estado do Maranh&o que
possui cerca de 50 mil habitantes. Como instrumento de coleta de dados, utilizou-se das
entrevistas semi-estruturadas (MATTQOS, 2005), ouviu-se 18 jovens de ambos 0s sexos e de
idade entre 16 a 24 anos. Para analise dos resultados, utilizou-se da técnica de Andlise de
Contetdo (BARDIN, 2010).

4. APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Como forma de compreender 0 ambiente da pesquisa, a priori fez-se uma apresentacao
geral do perfil dos pesquisados. Percebe-se a predominancia de jovens entre 16 a 24 anos e na
sua grande maioria estudantes do ensino médio.

Quadro 1- Perfil dos pesquisados

ENTREVISTADO IDADE GENERO GRAU DE PROFISSAO
INSTRUCAO
A Cursando o Ensino
17 F Médio Estudante
B 20 M Cursando o Ensino
Médio Estudante




17

Cursando o Ensino
Médio

Estudante

20

Ensino Médio
Completo

Trabalha

16

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

18

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

20

Ensino
Médio Completo

Nao trabalha

18

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

18

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

19

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

17

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

18

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

19

Ensino Médio
Completo

Nao trabalha

19

Ensino Médio
Completo

Nao trabalha

19

Ensino
Médio Completo

Nao trabalha

16

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante

20

Cursando o
Ensino
Médio

Estudante




T Ensino
24 M Médio Completo Trabalha

Fonte: elaborado pelos autores (2019).

A seguir categorizou-se 0s pontos de destaque os quais foram organizados na seguinte
perspectiva: Entretenimento durante a semana, Entretenimento aos finais de semana,
Entretenimento e Lazer na Cidade, Atividades de lazer e entretenimento mais praticadas,
Atividades que deveriam ter na cidade e Obstaculos em frequentar espacos de entretenimento.

Categoria 1 — Entretenimento durante a semana

Nesta perspectiva, vale ressaltar que a cidade oferece poucas opcOes de lazer durante a
semana, tendo em vista a crise econdmica que a mesma sofreu nos ultimos anos e a propria
caracterizacdo do municipio, que apesar de possuir cerca de 50 mil habitantes ainda se apresenta
pacata. Isso fica nitido na fala do entrevistado 1, que afirma:

“Eu costumo, é [...] s6 ver televisdo, por falta de entretenimento na cidade [...]
s ver televisdo mesmo, ler um livro [...] estudar né [...] porque ndo tem opgao
pra gente da cidade.” (Entrevistado 1)

Neste sentido, Cuenca (2003) afirma que em paises desenvolvidos um cidaddo nao
conseguiria sobreviver sem televisdo, esporte, cultura, viagens, musica moderna ou férias.
Sendo assim, é evidente a necessidade de estarmos constantemente antenados.

Por conseguinte, é notdrio que 80% dos entrevistados apresentaram visdes congruentes
em relacdo as suas atividades durante a semana, o que é claro nos relatos dos entrevistados 2 e
5, respectivamente:

“Estudar (risos), assisto série [...] ndo tém especifica, eu olho e vejo pelo
nome da série que eu quero e assisto no celular.” (Entrevistado 2)

Il

“Eu gosto de comer, assistir [...] é, eu gosto de série, mas é pelo celular.’
(Entrevistado 5)

E visto que o lazer se apresenta como algo mondtono na vida dos pesquisados, nada
muito além do que se espera do restante dos habitantes, ja que a realidade da cidade € um ponto
gue precisa ser revisto, uma vez que a mesma apresenta um quadro econémico deficitario. O
namero de pessoas desempregadas aumenta todos os dias e as opc¢des de lazer e entretenimento
reduzem drasticamente, ja que em cenario de crise, estes ficam em segundo plano.

O que fica evidenciado é que a tecnologia além de estar se propagando, vem
preenchendo o dia a dia desses jovens que moram na periferia das cidades. Como salienta
Aquino e Martins (2007) a busca incessante por mais tempo é influenciada principalmente por
mecanismos como: Os telefones celulares e a internet, entre outros, porém, paradoxalmente, o
homem termina por preencher esse tempo disponivel com mais atividades e afazeres.

Categoria 2 — Entretenimento aos finais de semana

Nesta etapa podemos observar que os instrumentos tecnoldgicos acabam sendo uns dos
meios de entretenimento, talvez o Unico, ja que esta se tornando cada vez mais indispensavel
na vida das pessoas, quanto para as que precisam do mesmo como objeto de trabalho quanto



para as que usam para fugir da realidade lastimosa de suas cidades, como podemos observar
nas falas dos entrevistados 14 e 18:

“Também, s6 em casa no celular [...] de vez em quando, raramente, muito

>

dificil saio com os amigos.’
(Entrevistado 14)

“Assisto séries [...] quando tem um rolé pra ir, nos vai.” (Entrevistado 18)

Assim como durante a semana, nos finais de semana os jovens da periferia se utilizam
demasiadamente dos meios tecnoldgicos, implicando estes meios como uma das poucas opgdes
de entretenimento e lazer para este publico. Falar da influéncia dos meios tecnoldgicos na vida
das pessoas certamente se tornou algo bastante frequente, ja que tais instrumentos se tornaram
indispensaveis na vida de todos os individuos. Tal dependéncia aos meios tecnolégicos aumenta
de forma abrupta segundo algumas pesquisas, chegando a apontar que o brasileiro passa cerca
de 30h na internet e que jovens em idade escolar acompanham o mesmo ritmo (SILVA, 2010).

Categoria 3 - Entretenimento e Lazer na Cidade

Quando questionados sobre as opcBes de entretenimento e lazer oferecidos pela cidade,
é notdria a insatisfacdo da populacdo em relacdo a auséncia de lugares que oferecam boas
opcdes, como pode ser visto na resposta do entrevistado 12:

>

“Ndo, ndo tem nada de interessante pra se fazer aqui.’
(Entrevistado 12)

Como se trata de um municipio do interior do estado do Maranh&o e que inclusive vive
uma estagnacdo econémica, jaA mencionada anteriormente, € importante destacar que 0s avangos
de investimentos seja publico ou privado ndo consegue acompanhar a evolucao das geracoes.
Na concepcdo da maioria dos jovens da cidade, a mesma ndo consegue apresentar atrativos para
este publico. é perceptivel na fala acima o sentimento de revolta, caracterizado pela tonalidade
de como se expressa 0 pesquisada.

A auséncia de variedade de opcdo de entretenimento e lazer também €é uma das
frustracGes entre os habitantes, visto que os poucos lugares que oferecem, além de ser de baixa
qualidade, ja se tornou rotina entre eles. Os entrevistados 09 e 15 afirmam veementemente esta
situacdo, como se observa logo abaixo:

“Mais ou menos [...] num tem muita opgdo ndo Coelho Neto de lazer,
é tipo, s6 é a mesma coisa, a mesma coisa de sempre.” (Entrevistado

09)

“Ndo, porque ndo oferece (chateada) [...] e os governantes também
néo [...] (movimento negativo com a cabeca).” (Entrevistado 15)

E perceptivel nas falas dos entrevistado seus desapontamentos em relagdo a magante
falta de variedade de oferta de entretenimento na cidade, tornando monétono, sem nenhuma
variedade para a populacdo. Por conta disso, muitos jovens optam apenas por ficar em casa e
fazer o uso de suas redes sociais, incluindo mais uma vez o uso da tecnologia como uma op¢ao
de entretenimento, como apresentado na primeira categoria.
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Categoria 4 - Atividades de lazer e entretenimento mais praticadas

Com a constante rotina causada pela falta de entretenimento na cidade, os moradores
utilizam as mesmas opc¢des ofertadas quando saem para tentar se divertir. Dessa forma, nota-se
uma similaridade entre as respostas, como se observa nas falas dos entrevistados 04 e 08

“Eu gosto de ir pra igreja, gosto de sair com meus amigos [...] S0 sentar ali
na praga pra conversar mesmo.” (Entrevistado 04)

“Lazer e entretenimento? E [...], de vez em quando, uma vez na vida, eu saio
pra alguma praga, so isso.” (Entrevistado 08)

“As vezes eu vou pra um banho, uma festa no corredor.” (Entrevistado 16)

“Em casa eu pratico danga e na rua da organizagdo do festival de cores da
cidade. Lancho as vezes, mas ¢ em casa.” (Entrevistado 17)

Observa-se que mesmo sendo poucas as opgoes, existe um grupo mais conservador que
preferem utilizar-se de atividades mais reservadas, como: ir a igreja, passear na praca, conversar
com amigos, etc. Isso talvez se justifique pela prdpria caracterizacdo da cidade, que se apresenta
pouco agitada.

Categoria 7 - Atividades que deveriam ter na cidade

Nesse ambito, sdo apresentadas sugestdes pelos entrevistados a respeito de quais

possiveis formas de entretenimento a cidade poderia oferecer, uma vez que ja é pertinente a

nocdo do publico em relacdo ao déficit de opgdes de entretenimento gastronémico disponiveis,

bem como a auséncia de espacos para a pratica de esportes, tal qual é citado pelos entrevistados
8el7:

“Cara, aqui em Coelho Neto falta [...], aqui ainda tem o Oktos,

ndo é? Mas ndo tem hamburgueria, lanchonete né. Acho que uma

hamburgueria e uma lanchonete com musica ao vivo pra [...]
principalmente pra o publico jovem.” (Entrevistado 8)

“Falta cinema, falta é [...] uma biblioteca publica, é [...] gindsio de
esportes sem ser so futebol, outros tipos de esporte. E acho que s6”
(Entrevistado 1)

“Lugares adequados para ciclistas, pessoas que gostam de andar de
skate, pra dangas, musicos e etc.”
(Entrevistado 17)

De imediato, é indubitdvel a necessidade de espacos adequados ao publico jovem.
Consequentemente, é notorio que a cidade ndo esta alcancando os adeptos das novas tendéncias
ou conhecendo o perfil comportamental de seu publico, o que € algo imprescindivel. Sob esse
viés, consoante a Castro e Abramovay (2002), o fato da maioria das praticas de lazer de jovens
de baixa renda estarem circunscritas ao espaco das redes sociais ou a propria casa, indica a falta
de espacos de lazer e cultura em suas comunidades.

Categoria 8 - Obstaculos em frequentar espacos de entretenimento
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Em tal aspecto, sdo lancados os empecilhos acometidos aos jovens de baixa renda
que tém preferéncia por frequentar os espagos de entretenimento disponiveis, uma vez que nota-
se que cerca de 95% desse contingente populacional opina sobre a questdo da ma seguranca
como a maior barreira para a concretizagdo da sua escolha de entretenimento. Ja os outros 5%,
representam a falta de recursos financeiros e a de acesso a meios de mobilidade urbana
vivenciadas pelo publico da cidade. Tais fatos sdo expostos nos discursos dos entrevistados a
seguir:

“A dificuldade é porque ndo tem seguranca. E [...] (pensativo). Ta
com oito horas da noite tem que t4 em casa, porque sendo [...] é
roubado.” (Entrevistado 15)

“Dificuldade? Ai acho que é a seguranca mesmo.” (Entrevistado
20)

“Transporte, eu acho” (Entrevistado 3)

“Lugar perigoso, gasto, transporte” (Entrevistado 4)

Portanto, ndo € errdneo afirmar que a falta de opc¢des cabiveis para entretenimento
seja relacionada também ao investimento depositado no espaco que deseja atender a esses
jovens, os impossibilitando de frequenta-lo. Nesse caso, devem ser repensadas as questdes de
seguranga e organizacdo, a fim de que o publico possua uma maior estima e confiabilidade ao
frequentar os espacos.

CONCLUSAO

Como é sabido ainda persiste um hiato a ser superado na possibilidade de consumo entre
as pessoas pobres no mundo. Mesmo com todos os avancos, oriundos principalmente das
revolucBes tecnoldgicas e o advento do capitalismo, as pessoas de classes mais baixas,
principalmente das regides periféricas, ainda tem dificuldade de serem incluidas no rol do
consumo.

Esta pesquisa tentou descrever como os jovens da periferia de Coelho Neto consomem
entretenimento e lazer. Quanto ao objetivo geral da pesquisa, acredita-se que foi alcancado
guando na apresentacdo dos resultados, apresenta-se oito categorias descritivas do
comportamento desses sujeitos. Portanto, pode-se afirmar que seja durante ou mesmo aos finais
de semana, a juventude de baixa renda encontra poucas op¢des de distracdo. Ainda existe uma
soberania dos meios de comunicagdo como Unica forma de entretenimento e lazer a estes. Na
atual conjuntura existe uma forte influéncia dos meios tecnolégicos como fuga as poucas
possibilidades de diversdo. Fica evidenciado que a TV e o celular sdo os meios mais utilizados
por este nicho. E perceptivel o sentimento de insatisfacio em detrimento da pouca variedade de
opcdes na cidade. Entre os elementos de consumo foram citados principalmente: visitacdo a
pracas da cidade, frequencia em celebragdes religiosas, bate papo com amigos, diversao em
festas e eventos realizados no municipio.

Ainda neste sentido de apresentagdo de cenario, cita-se a auséncia de locais de
alimentacdo, como hamburgueria e outros, cinema, biblioteca, locais apropriados para as mais
diferentes praticas esportivas e manifestacGes culturais de diversas naturezas. A falta de
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seguranca € tida como o principal problema enfrentado por estes jovens, impossibilitando
muitas vezes o consumo de entretenimento e lazer quando s&o ofertados na cidade.

Portanto, a pesquisa alcanga seus objetivos, uma vez que foi realizado um vasto estudo
sobre a literatura da area pesquisada, além de apresentar como 0s jovens de baixa renda
consomem entretenimento e lazer e as principais dificuldades encontradas para o efetivo
consumo destes.
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