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Resumo

Neste artigo discute-se a permeabilidade entre os tipos de relagdes que envolvem intimidade e troca economica,
no mercado do sexo. Para alcangar esse objetivo, analisou-se a percepcdo de seis profissionais do sexo para
investigar como ocorrem os ajustes entre interesses econdmicos e trocas afetivas nessa profissdo. A pesquisa foi
realizada no Brasil e contou com abordagem qualitativa, utilizando técnicas de entrevista semiestruturadas e
observagdo ndo participante. Com base no referencial tedrico de Viviana Zelizer, as informagdes coletadas foram
categorizadas com base na analise de conteudo. Os resultados da analise revelam que, para esses profissionais, as
dimensdes de economia e intimidade coexistem sem se oporem. Para tanto, as trabalhadoras do sexo desenvolvem
um trabalho relacional que articula intimidade e transa¢des econdmicas de um ponto de vista complementar,
voltado para o propdsito de tornar essa relagdo social intensa e duradoura.

Palavras-chave: Economia; intimidade; circuitos econdmicos; boas combinagdes; profissionais do sexo.

Abstract

This article approaches the permeability between the types of relationships that involve intimacy and economic
exchange in the sex market. To achieve that objective, the perception of six sex workers was analyzed to investigate
how adjustments occur between economic interests and affective exchanges in this profession. The research was
conducted in Brazil and relied on a qualitative approach, using semi-structured interview techniques and non-
participant observation. Based on Viviana Zelizer’s theoretical framework, the information collected was
categorized based on content analysis. The results of the analysis reveal that, for these professionals, the
dimensions of economy and intimacy coexist without opposing each other. To this end, sex workers develop a
relational work that articulates intimacy and economic transactions from a complementary standpoint, geared
towards the purpose of making this social relationship intense and lasting.

Keywords: Economy; intimacy,; economic circuits; good combinations, sex workers.

1. INTRODUCAO

A prostitui¢do ¢ entendida como uma atividade que consiste na realizagdo de servigos sexuais, recebendo
dinheiro em troca. E uma atividade profissional exercida por mulheres, homens, heterossexuais,
homossexuais, travestis e transexuais (Aratijo & Vaz, 2017). Nesse sentido, a tematica da prostituicao
emite opinides controversas, principalmente quando ¢ abordada como uma prestacdo de servigo e, por
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conseguinte, um trabalho como outro qualquer (Edwards, 1997; Leite, 2009; Rodrigues, 2009). Ao
observar suas singularidades se pode perceber que a prostitui¢do acontece de maneira semelhante ao
modo de organizag@o do trabalho considerado legal, como ocorre nas empresas ¢ institui¢des, com as
mesmas regras e logicas.

Essa profissdo continua sendo uma pratica marginalizada e suas representantes permanecem sendo
consideradas depravadas pela sociedade em geral (Rodrigues, 2009). O fato de figurar como categoria
profissional na Classificacao Brasileira de Ocupagoes (CBO), a de Profissionais do Sexo (5198 — 05),
nao sendo mais qualificada como delito no Brasil, ndo gerou favorecimento significativo as prostitutas.
O reconhecimento da prostitui¢ao significou apenas um pequeno avango para a atividade, uma vez que,
todo o mercado que gira ao seu entorno ainda € considerado crime. Essa auséncia de regulamentagao
desvaloriza as profissionais impedindo a sua inser¢do social, além de dificultar o acesso aos direitos
humanos e trabalhistas porque a profissdo continua sendo tratada como pratica imoral, mas nao ilicita,
excluindo dessa forma, o controle estatal (Leite, 2009; Rodrigues, 2009; Silva, Borges, Mafra, &
Cappelle, 2013).

Independente da regularizagdo como profissdo, o mercado do sexo no Brasil esta em crescimento,
encontrando terreno fértil para prosperar, fazendo com que pessoas das mais variadas profissdes
desistam de atividades convencionais para tentarem a sorte nesse ramo (Leite, 2009; Olivar, 2015). Em
2009, a Fundagdo Mineira de Educagdo e Cultura (FUMEC) estimava que existisse 1,5 milhdo de
mulheres prostituidas no pais. Provavelmente esse ntimero, na época da pesquisa, ja estava abaixo de
apontar a realidade, pois ¢ dificil reunir dados quantitativos quando se remete a uma questao que abrange
preconceito, falsa moral e pecado (Almeida, Dias, & Horta, 2012).

A prostituicdo remete a ideia fantasiosa de ilegalidade, envolvendo um circuito onde o dinheiro que
circula perpassa o limiar entre o legal e o ilegal, entre 0o econdmico e o intimo, onde dinheiro e amor,
romance ¢ sexo, favores e trabalho estdo segregados, em esferas separadas (Zelizer, 2011). Ao cenario
de ilegalidade estdo atreladas a imoralidade, violéncia, poder, submissdo da figura feminina, em um
universo onde a mulher ¢ vista como vitima da sociedade, da pobreza, da falta de emprego, do abuso
sexual e da violéncia, reforcando assim o estigma em relacdo a prostituicdo (Nussbaum, 2002; Leite,
2009).

A prostituicdo tem sido frequentemente estudada, destacando-se estudos sobre a relagdo da prostituta
com seu cliente (Souza, 2007; Burbulhan, Guimaraes, & Bruns, 2012), motivagdes da busca pelo
trabalho da prostituta (Russo, 2007), sobre a regulamentacdo da profissdo ou como uma profissao
(Edwards, 1997; Rodrigues, 2009; Soares, Santos, Cardoso, Neves, & Batista, 2015; Carvalho &
Oliveira, 2018), a trajetoria de vida da prostituta e representagdes sociais (Molina & Kodato, 2005),
fatos, percepgoes e representagdes sociais das prostitutas (Guimardes & Merchan-Hamann, 2005). No
Brasil, pouco se tem abordado o tema sobre a perspectiva de uma analise socioldgica da vida economica,
ou seja, sobre as interrelagdes entre mercado, moralidade e repertorio cultural.

Para este estudo sugere a superacdo da dicotomia entre afetividade e economia, propondo que a
prostitui¢do se apresenta como um espaco de trabalho onde as transagdes econdmicas e a intimidade
frequentemente interagem e se sustentam (Zelizer, 2005). Os limites entre o que € aceitavel e o que ndo
¢, s@o definidos pelas profissionais do sexo, criando um circuito econdmico onde circulam transa¢des
econOmicas e afetivas com regras proprias (Zelizer, 2011). Esses limites sdo definidos por meio de um
‘trabalho relacional’ que estabelece ‘boas combinagdes’ entre transagdes econdmicas e afetivas (Zelizer,
2005). Assim, as profissionais do sexo adquirem habilidades relacionais e de controle sobre suas
emogOes para executar a atividade, conquistar a clientela e manter uma relativa distancia nas interagoes.
As ‘boas combinagdes’ sdo importantes, pois nessas relagdes podem ocorrer transitos de estilos de
afetos, ja que existem estilos particulares em cada modalidade de intercambio sexual (Franga, 2017).

Afetos e transagdes circulam tanto na esfera profissional quanto na esfera privada, e ambos ndo estdo
estritamente delimitados. Dessa forma, as profissionais do sexo articulam continuamente estas duas
dimensoes, tentando tecer estratégias para que uma reforce a outra. Considerando, portanto, os estudos
relacionados a essa tematica torna-se necessario compreender a relacido existente entre a prostituigdo e
as transagdes econOmicas para entender sua relacdo com a intimidade e as boas combinagdes criadas no
exercicio da profissdo (Teixeira, 2008; Pelucio, 2011; Agnoleti, 2014; Togni, 2014).



Por todas essas questdes, o objetivo deste estudo € analisar como as profissionais do sexo lidam com a
questao das relagdes econdmicas perpassadas pela intimidade, dentro deste circuito econdomico, no que
tange a desenvolver mecanismos para estabelecer boas combinagdes no intuito de ajustar o fluxo
econdmico ¢ intimo. Entender como essas combinagdes sdo estabelecidas no circuito econdmico da
prostitui¢do constituiu outro ponto relevante deste estudo.

2. O Mercado Da Prostituicio E As Boas Combinacdes

Caracterizada pela oferta de servigo sexual, a defini¢do da prostitui¢do quanto ao seu aspecto comercial
refere-se ao ato de comercializar servi¢os de natureza sexual (Guimardes & Merchan-Hamann, 2005)
como prazer, fantasias, sexo, caricias, dentre outros (Costa, Silva, & Nascimento, 2009). A busca pelas
profissionais do sexo € motivada pela procura de um tipo especifico de mulher, de prazer ou de fantasia
(Russo, 2007). Nao se trata de um servigo prestado por individuo comum do sexo feminino, mas por
uma mulher especifica personificada pela prostituta, pois essa se encontra inserida em um contexto
unico, que proporciona sensagoes proprias ¢ uma gama de diferentes possibilidades e experiéncias
(Russo, 2007).

Neste estudo, ¢ abordada a prostituicdo feminina. Nele ndo foram tratadas das questdes sociais ligadas
as razOes pelas quais as profissionais do sexo entram para a prostitui¢do, visto que essas t€ém estado
frequentemente inclusas na agenda das pesquisas sociais sendo frequentemente debatidas. Embora
profissionais do sexo enfrentem varias dificuldades no exercicio da profissdo, estdo conscientes da nao
aceitagdo pela sociedade, mas direcionam o sentido de seu trabalho para outras questdes. Dente elas a
sobrevivéncia propria e dos familiares e a possibilidade de consumir aquilo que desejam, uma vez que
muitas delas s3o maes e chefes de familia (Silva et al., 2013).

O estigma carregado pelas profissionais do sexo torna dificil a criagdo de lagos afetivos na sociedade. A
forma com a qual lidam com essas questoes, tem forte impacto na saude, principalmente, no que se
refere ao adoecimento por problemas psicoldgicos, devido a tendéncia de se instaurar um sofrimento
patogénico em suas vidas (Rodrigues Filho, 2014). Diante desse cenario, ¢ relevante compreender a
forma com que profissionais do sexo administram a relagdo entre o dinheiro e intimidade, como
estabelecem limites entre o que ¢ permitido ou ndo e como estas combinacdes sdo estabelecidas.

Nesse contexto, a intimidade e as questdes econdmicas, por longo tempo, foram mantidas em esferas
separadas, visto a dicotomizacdo do mundo em mercado e ndo mercado (racional versus pessoal; publico
versus privado; eficiente versus sentimental; macho versus fémea; sexo versus amor) (Adelman, 2011).
Estudiosos que apoiam a teoria neoclassica (racionalidade instrumental) (Weber, 2002; Marx, 2004;
Simmel, 2008) defendem que a solidariedade, os sentimentos e a intimidade devem ser apartados dos
mercados e que a contaminacdo da esfera racional pela dimensdo afetiva gera ineficiéncia. De acordo
com essa vertente teorica da sociologia economica, relagcdes de mercado em areas consideradas do afeto
(cuidados pessoais, atengao aos idosos e as criangas e da intimidade) ndo fazem sentido para sociedade,
uma vez que, a monetizagdo nessas esferas corromperia a solidariedade, afetando a autenticidade das
relacdes.

Rompendo coma essa perspectiva, Zelizer (2005, 2011) desafia certos binomios e dicotomias da
sociologia econdmica (publico, privado; mercado, afeto; interesse, amor). Buscando na histéria e na
sociologia econOmica aportes para construir um novo marco de analise da racionalidade da vida
econdmica em que esta seja enxergada como sendo “influenciada por crencas partilhadas, por normas
monitoradas e aplicadas por mecanismos que surgem das relagdes sociais” (Abramovay, 2004, p. 36).
Por isso, a sociologia econdmica ndo deve somente se ater ao estudo das empresas e mercados, ao
contrario, deve ir além, reconhecer processos e relagdes sociais no amago da economia, preocupando-
se da mesma maneira com as formas de producao, consumo, distribuicao e trocas (relagdes sociais dentro
da economia) (Zelizer, 2008, 2011).

Nesse contexto, ndo ha dicotomia entre o social e econdmico, ndo se pode colocar como concorrentes
ou opostos excludentes, as empresas, mercado financeiro e as abordagens sociais, culturais, sentimentais
e intimas. Caso o contrario, estaria sendo reconhecido justamente que ha uma economia real (transagdes
mediadas pelo mercado e seus valores) e, consequentemente, valores homogeneizantes (dinheiro)
(Zelizer, 2008, 2011). O entendimento de Zelizer (2008, 2011) sobre o conceito de mercado é muito
semelhante ao utilizado por Abramovay (2004), em que o mercado ¢ um fato historico, localizado
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geograficamente e composto por entidades vivas, como institui¢des e estrutura das relagdes, ndo apenas
como mecanismo geral de coordenagao, regido por leis naturais.

No intuito de se esquivar da visdo dicotomica entre o social e economico, Zelizer (1988, p. 618)
aproxima os meios universalizantes do mercado com os processos individualizantes (mercados
particulares) ao que ela denomina de “mercados multiplos”. Essa aproximacdo ndo significa uma
contradi¢do, mas, aspectos diferentes num mesmo processo, que permitem enxergar a economia do topo
(empresas, corporacdes, etc.) a partir de sua base (das pessoas e de seus diferentes processos
personalizados e locais de diferenciagdo). Seu posicionamento, ndo censura nem o mercado e, muito
menos, a cultura de consumo, equalizando de modo ndo excludente a analise do individuo e suas
subjetividades com a das organizagdes e suas objetividades.

Aliado ao conceito de mercados multiplos, Zelizer (2003, p. 136) introduz o conceito de “dinheiros
especiais”, uma moeda que funciona paralelamente & moeda nacional, segundo ela as pessoas e as
institui¢des se relacionam através de moedas distintas e personalizadas. Assim, o dinheiro é composto
por valores pessoais, religiosos, éticos, raciais e de género, pois ele propicia um processo integrador de
diferentes formas, momentos, tipos ¢ meios de troca, ou seja, sendo visto de formas distintas pelas
pessoas. Assumindo valores diferentes, por exemplo, ha o dinheiro que ¢ ganho no jogo, o que ¢
proveniente do trabalho (salario), por heranga, de presente. Conforme descreve a autora, em
determinados seguimentos e locais ocorre uma ressignificagdo do dinheiro, ou seja, outras coisas se
tornam moeda de troca: cigarros, cupons, tickets, empenhos de compra, vale transporte. Isso demonstra
que a criagdo de uma moeda nacional ndo resulta unicamente em um processo homogeneizante.

A nogao de circuito econdmico € outro conceito relevante, entendido como uma configuragdo importante
e complexa dos lagos sociais (Zelizer, 2011). Portanto, o presente estudo adota o conceito dos circuitos
econdmicos, compreendendo que seu papel esta em criar limites para permitir a circulagdo de acordos,
praticas, informagdes, instrumentos de troca e simbolos partilhados em um ambiente (mercado)
especifico. Dentro de um circuito econdmico os mediadores tém papel fundamental, neste caso as
profissionais do sexo serdo consideradas como mediadoras dessa relacdo, uma vez que estas
desempenham a funcdo de traduzir e aproximar as dimensdes econdmica e afetiva, criando boas
combinagdes para o estabelecimento de relagoes intensas e duradouras (Zelizer, 2005).

Cumpre ressaltar que a nogdo de ‘intimidade’ proposta por Zelizer (2011) abarca a perspectiva da
confianca, da reciprocidade e amizade, consistindo em uma probabilidade analitica para superagdo dos
denominados ‘mundos hostis’. Sendo assim, a autora postula que haveriam duas formas de intimidade:
uma que sustenta a transmissao de informacdes confidenciais e potencialmente ‘minadas’ € outra que se
refere a vinculos estreitos duraveis entre duas pessoas. As transferéncias economicas acontecem nesta
intimidade, por isso que os mediadores t€ém um papel primordial no ajuste dessa relagdo social, uma vez
que cabe a eles a percepgdo da intimidade e, nesse contexto, compete as profissionais do sexo atuarem
como mediadoras, uma vez que, definem os limites do circuito (Zelizer, 2011).

No mercado do sexo, formas distintas de transagoes alteram tanto a interacao entre profissional-cliente
quanto seu status (Franga, 2017). Na pratica, sdo os multiplos arranjos que as profissionais do sexo
efetuam em suas relagdes com clientes e com parceiros pessoais; procurado fazer ‘boas combinagdes’
entre dinheiro e atividade econdmica. Sao esses ajustes entre intimidade e dinheiro que se busca
apreender. O debate deste estudo esta pautado na possibilidade de reflexdo sobre a conexao entre o afeto,
sexo e dinheiro em diversos contextos sociais e a multiplicidade de sentimentos e motivagdes implicados
no circuito econdmico que engloba o mercado do sexo. No qual se o dinheiro for vislumbrado apenas
como violéncia ou comércio serdo obscurecidas as multiplas formas de agenciar o corpo que ndo se
limitam a sexualidade.

3. PERCURSO METODOLOGICO

Para atingir o objetivo proposto neste estudo, optou-se por realizar uma pesquisa de abordagem
qualitativa que tem o intuito de analisar a dimensdo subjetiva dos fendmenos, buscando depoimentos
que se transformam em dados relevantes. A escolha da metodologia qualitativa seguiu alguns
pressupostos basicos: a) por permitir a descoberta de novos aspectos inerentes as relagdes humanas; b)
por ser apropriada quando a estratégia de pesquisa propde uma aproximagao do campo de analise com
novas teorias; ) por permitir sinteses narrativas de fenomenos complexos; d) por auferir significado a



contextos social e culturalmente especificos e; €) por permitir ao pesquisador-observador ser o agente
do processo de pesquisa (Denzin & Lincoln, 2005). Também considera-se que a analise interpretativa é
uma forma particular de aproximagdo para pesquisas no campo do comportamento por permitir a
utilizagdo de diferentes técnicas de coleta de dados (Padgett, 2016).

Para tanto, a coleta de dados foi realizada por meio de entrevistas que tiveram como base um roteiro
semiestruturado, composto por 18 perguntas que englobam questdes sobre as relagcdes que envolvem
intimidade e troca econdmica no circuito econdmico do sexo. Também, utilizou-se da observagdo nao
participante, que permitiu uma maior proximidade com as experiéncias das profissionais, além de
garantir a livre expressao dos sentimentos das entrevistadas. Através da observagao ndo participante foi
possivel adquirir conhecimentos sobre os diferentes locais de prostitui¢do como, por exemplo, rotina,
funcionamento, ambiente, negociacdo com os clientes, perfil dos clientes, entre outros.

Ao total, foram entrevistadas seis profissionais do sexo (Quadro 1) que se mostraram interessadas e
concordaram em participar deste estudo, apds contato dos pesquisadores com as casas. A escolha das
participantes deu-se por conveniéncia, a partir da defini¢do de um perfil que contribuisse para o
entendimento do problema de pesquisa proposto e com autilizagdo de cadeias de referéncia, em bola de
neve (Flick, 2009). Creswell e Creswell (2017) argumentam que o pesquisador seleciona
intencionalmente os participantes e os locais que melhor o ajudardo a entender o problema ou a questao
de pesquisa. Esta deve ser uma caracteristica tipica da pesquisa qualitativa, e esta liberdade de escolha
ndo sugere, necessariamente, uma amostragem ou sele¢do aleatoria tipica da pesquisa quantitativa
(Creswell & Creswell, 2017). Apesar das limitagdes, desse critério, ele foi til uma vez que se tratam de
questdes delicadas, de ambito privado e, portanto, se fazia necessario o conhecimento de pessoas
pertencentes ao grupo ou reconhecidas por esse para localizar informantes para o estudo. Os nomes
utilizados para se referir as profissionais do sexo sao ficticios, para preservar a identidade das mesmas.

Entrevistada Idade Tempo de Escolaridade Casa de
profissio prostituicio
Lua 18 anos 2 anos Ensino médio completo Casa B
Sol 25 anos 1 ano Ensino médio completo Casa B
Mar 27 anos 9 anos Ensino superior incompleto Casa B
Estrela 30 anos 16 anos Ensino fundamental completo | Casa A
Flor 36 anos 19 anos Ensino médio incompleto Casa A
Terra 39 anos 20 anos Ensino médio completo Casa A

Quadro 1 — Perfil das entrevistadas deste estudo
Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

As entrevistas foram realizadas nos meses de julho e agosto de 2017 nas proprias casas de prostituicao,
de acordo com a disponibilidade de cada entrevistada. Cada entrevista teve em média a duragdo de 40
minutos, sendo gravadas em audio. Atentando aos padrdes éticos em pesquisa, antes do inicio de cada
entrevista foram apresentados os objetivos do estudo; informado sobre carater voluntario da
participacdo; explicado o roteiro e duragdo da entrevista; e, que em caso de constrangimento poderiam
optar por ndo responder a pergunta ou suspender a entrevista a qualquer momento. Foi solicitado as
participantes que assinassem um termo de consentimento livre e esclarecido. As gravagdes somente
tiveram inicio apds o consentimento das entrevistadas.

A segunda técnica de coleta de dados utilizada foi a observagdo. A observacao ¢ uma técnica bastante
eficaz de coleta de dados porque se vale da participagdo no cotidiano das a¢des desenvolvidas pelos
atores para possibilitar informac¢des com alto grau de fidedignidade que saiam do esquema sujeito
investigador versus objeto investigado (Becker, 1994). Quanto as observacdes sobre o universo de
pesquisa (estabelecimento, impressdes sobre os proprietarios, relacionamentos entre as profissionais e
delas com os proprietarios) estas foram anotadas em um bloco de anotagdes durante as visitas, sendo
transcritas posteriormente no diario de campo.

Essa articulacdo entre duas técnicas de coleta de dados permitiu aspectos para além da logica discursiva
das entrevistadas. A pesquisa foi realizada em duas casas de prostituicdo (aqui denominados Casa A ¢
Casa B) localizadas no norte do estado do Rio Grande do Sul, que realizam um expressivo niimero de
programas diarios. Inicialmente as entrevistas foram ouvidas, transcritas e lidas (buscando



6

familiarizagdo e ndo interpretagdo). A analise dos dados foi realizada por meio da técnica de analise de
contetudo, que consiste em descobrir os nucleos de sentido que compdem uma comunicagao, através de
trés etapas: (i) pré-analise; (ii) exploragdo do material; e, (iii) tratamento, inferéncia e interpretacdo dos
resultados (Bardin, 2009). A analise partiu de uma macrocategoria definida a priori: o trabalho da
profissional do sexo. A analise de contetido também seguiu os passos sistematicos deste tipo de analise,
a saber, a) a geragdo de categorias de informagdes (codificagdo aberta); b) a selecdo de algumas destas
categorias para posiciona-la dentro de um modelo tedrico (codificacdo axial); e c) a explicacdo de uma
historia a partir da interconexao dessas categorias (codificacao seletiva) (Creswell & Creswell, 2017).
Conforme o trabalho de categorizagdo era desenvolvido, as categorias primarias foram surgindo
naturalmente e sendo organizadas com base no que foi abordado no referencial teorico (Quadro 2).

Dimenséo Autores Categorias

O trabalho das | Rodrigues (2009); - O trabalho;

profissionais do | Silva et al. (2013); :galcélclslag:st;ggf;lgades;

SeX0 Silva ¢ Cappelle (2015). - A percepcao social sobre a profissional do sexo.
- Usos e significado do dinheiro;
. - Dinheiros especiais;
Circuito

Zelizer (2000, 2006, 2012). - Circuitos econémicos;
- Limite entre moral ¢ mercado; e
- Boas combinagdes (negociacdo da intimidade).
Quadro 2 — Perfil das entrevistadas deste estudo
Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

econdmico

A primeira macrocategoria descreve as caracteristicas do trabalho das profissionais do sexo (rotina de
trabalho, o profissionalismo, percepcao sobre o trabalho € como a sociedade as percebe) e a segunda
macrocategoria retrata as esferas econdmicas e de intimidade a partir de boas combinacdes.

4. ANALISE DOS RESULTADOS

4.1 Analise dos resultados

Nesta secdo, ¢ apresentada a analise das entrevistas a partir das duas categorias elencadas (caracteristicas
do trabalho das prostitutas e as esferas econdmicas e de intimidade a partir de boas combinagoes), com
base nas principais ideias chaves que compde cada categoria.

4.2 Caracteristicas do trabalho das profissionais do sexo

A primeira categoria analisada descreve a percepg¢do das entrevistadas quanto as caracteristicas de seu
trabalho como profissional do sexo. A casa de prostituicdo A inicia as atividades as 13 horas e 30
minutos, sem horario fixo para encerramento das atividades, normalmente, em torno de 5 horas da
manha, durante os 7 dias da semana. A negociagdo dos programas acontece entre a profissional e o
cliente, na qual ¢ combinado o preco do programa, tempo de duracdo, modalidades de sexo a serem
realizadas e valor do aluguel do quarto. O montante ¢ pago pelo cliente, em dinheiro, a prostituta antes
da realizacdo do programa. Nao é cobrado das profissionais qualquer tipo de porcentagem sobre o
programa, o unico valor repassado para a dona do estabelecimento ¢ proveniente do aluguel (R$ 30,00)
dos quartos. Basicamente, o lucro do estabelecimento obtido advém do comércio de bebidas, produtos
do bar e aluguel dos quartos.

A prostituicdo reproduz hierarquias sociais e as proprias profissionais dividem e atribuem valores
diferentes as modalidades de comércio do sexo (Franga, 2017). Os tipos de programas possuem
denominagoes e caracteristicas diferentes. O valor tabelado é denominado como minimo da casa e todos
os programas s6 ocorrem a partir desse valor. O programa denominado de completo inclui sexo oral,
varias posicOes de sexo vaginal, dentre outras modalidades de sexo, com duragdo média de 30 a 40
minutos. O programa definido como basico inclui a felagdo e, dependendo do caso, uma posigdo de sexo
vaginal, com duracdo média de 15 minutos.
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A casa de prostituicdo B funciona a partir das 22 horas, no entanto, as garotas de programa, como
preferem ser chamadas, que residem na casa atendem alguns clientes fixos em outros horarios, como por
exemplo, Mar, que atendeu um cliente apds a entrevista. O estabelecimento s6 encerra o expediente
quando for atendido o ltimo cliente. Atualmente, moram doze garotas no estabelecimento.

Os programas na casa B sdo tratados entre as profissionais e o cliente, mas o valor minimo da casa é R$
150,00, tendo de 15 a 30 minutos de duragdo. O valor ¢ acertado antes da realizagdo do programa e pago
por meio de dinheiro ou cartdo de crédito. As profissionais recebem comissao sobre as doses de bebida
alcoolicas consumidas pelos clientes. A venda de bebida é comissionada no valor de R$ 75,00 por cada
garrafa de espumante consumida. Os outros tipos de bebidas sdo cobrados por doses. O aluguel dos
quartos ¢ de responsabilidade dos clientes que custam entre R$ 50,00 ¢ R$ 150,00, variando em fung@o
do valor do programa cobrado.

Terra, que trabalha na Casa, conta que ha colegas que fazem o programa completo por R$ 30,00, sendo
que este valor € estipulado pelo programa denominado de ‘basico’ e, de acordo com ela, existe grande
concorréncia entre as colegas, em fun¢do de nao ter um ‘minimo da casa’ estabelecido, dificultando a
relacdo de trabalho entre elas. A concorréncia nesta profissdo promove praticas distintas das descritas,
consideradas pelas entrevistadas como bizarras e despreziveis, o que demonstra que as regras (referentes
ao que pode e ndo pode no exercicio da profissdo) se mantém, apenas mudam em tempos de crise e
acentuada competi¢do por um mercado atualmente saturado.

Corroborando com essa perspectiva, Lua observa que:

Nada ¢ de graca. Eles sabem, vao ter que dar dinheiro por qualquer coisa que eles
forem fazer, entendeu? Entdo, eu deixo a realidade estampada! E, tem gurias que nao.
Preferem ter aquele namoradinho fixo. Dd uma vez, na outra ndo cobra nada. Nao! Eu
sou muito profissional!” (Lua — 18 anos).

Assim, a profissional do sexo se diferencia pelas regras do seu trabalho, nas quais tudo o que for feito
tem o seu valor monetario. O amor ndo faz parte das descri¢cdes do trabalho das profissionais do sexo.
Nesse sentido, torna-se um consenso entre autores (Silva & Cappelle, 2015; Burbulhan, Guimaraes, &
Bruns, 2012; Lopes, Rabelo, & Pimenta, 2007) que a principal motivacdo para a permanéncia na
prostituicdo sdo os fatores econdmicos.

Embora a sociedade perceba o trabalho das profissionais do sexo como algo facil (Silva et al., 2013),
para as entrevistadas, o trabalho exercido “nao ¢ uma coisa facil, é rapido. Num dia, fu ganha o que um
trabalhador normal demora para ganhar em trinta dias” (Mar — 27 anos). Desse modo, ndo percebem a
imoralidade e a facilidade do seu trabalho, justamente por envolver diversos aspectos que permeiam
outros tipos de trabalho, tais como negociacao e reclamacédo de cliente, como mencionado:

Quando fu acertou ali o programa, e dai chega no quarto e o cara ndo gostou de ti, fu
ndo tem culpa, dai ele pega e ‘quero dinheiro de volta’. Entrou no quarto, fez o
‘terereu’, ndo tem o que fazer. J4 aconteceu comigo, duas vezes, do cara querer o
dinheiro de volta” (Lua — 18 anos).

Somando-se a isso, tem o custo que o trabalho da prostitui¢do exige, como o aluguel dos quartos e dos
cuidados pessoais das profissionais do sexo (cabelo, maquiagem, etc.) que ficam sob responsabilidade
financeira de cada uma. Nesse sentido, elas relatam que “a gente gasta com saldo, a gente é super
cheirosa, usa produtos caros” (Sol — 25 anos). Nessa mesma perspectiva, a profissional mobiliza
diferentes habilidades e comportamentos frente aos diversos tipos de clientes que aparecem, visto que
ela ndo escolhe o cliente que vai atender, como mencionado: “um dia vocé vai ficar com um senhor de
1dade, outro dia com um mais novinho, diariamente isso € marcante. Cada dia um rosto diferente, uma
pessoa diferente, um jeito diferente. A gente tem de ser uma pessoa diferente a cada momento” (Sol —
25 anos).

Ademais, constantemente as profissionais do sexo desenvolvem diversas técnicas e habilidades para
ganhar mais, como por exemplo, criar estratégias a fim de incentivar o consumo de alcool pelo cliente,
envolvimento emocional e fidelizag@o do cliente, conforme a fala:



Quando o cliente chega e ndo vai para o quarto direto, dai eu sou carinhosa, ento, ele
bebe, bebe um pouco mais, conversa, conta da vida, da familia. A maioria ¢ casado,
briga com a mulher e vem para c4. A gente deixa ele falar, se insinua, danga, ele bebe
mais e quando vai para o quarto, as vezes nem acontece, a gente fica s6 conversando,
fica até amigo, dai ele volta de novo (Terra — 36 anos).

E ainda: “quando o cara vai beijar, eu ja vou virando o rosto. Na verdade, tem que da uma enganada
porque se ndo o cara ndo vai ficar. A gente esta louca para ganhar o dinheiro e goodbye, tem que dar
uma iludida” (Lua — 18 anos). Na prostitui¢do, esse tipo de habilidade ¢ denominado de ‘malandragem’
(Franca, 2017) e a simulagdo do beijo na boca também ¢é uma habilidade desenvolvida pelas
entrevistadas. O beijo na boca ndo faz parte do trabalho das entrevistadas porque se o cliente chegar a
beijar, ele pode satisfazer as suas necessidades e ndo vir a fazer o programa. Contudo, elas t€ém que
envolver o cliente ao ponto de despertar o interesse de pagar os servigos, relatos mostram que as
profissionais do sexo percebem o seu trabalho como outro qualquer em fun¢do de mobilizarem
habilidades, desenvolverem estratégias de vendas de servigos e produtos, terem regras estipuladas com
os clientes, terem um custo para que o servico seja prestado e envolverem uma transa¢do monetaria,
negociagao e fidelizagdo do cliente.

4.3 Esferas econdmicas e de intimidade a partir de boas combinacdes

As transacOes financeiras resultantes de relagdes sexuais exigem o ajustamento entre duas esferas da
vida que se misturam nesta troca econdmica: a dimensao racional e dimensao afetiva. A analise dos
relatos permite evidenciar que, as vezes, estas fronteiras sdo transgredidas, exigindo um aprendizado
constante dos perigos que estas transgressoes podem trazer as profissionais. As entrevistadas
demonstram ter refletido e feito diversos calculos para mensurar se os seus possiveis parceiros proveriam
o sustento de seus filhos e seriam bons maridos. Essa percepgao € vista quando mencionado que “fu
sabe que ¢ quase impossivel, mas fu sempre quer achar alguém que te salve disso, que cuide de ti, teus
filhos. Ja vivi com cliente. Nao da certo, porque eles ndo vao querer sustentar os teus filhos, s o deles.
Dai tem mulher, familia. Dificilmente fu deixa de ser amante” (Flor -36 anos).

Nessa mesma diregdo, a entrevistada Mar concorda com essa perspectiva, porque: “ter casado com meu
cliente foram quatro anos perdidos da minha vida. No comeco, ele era um amor de pessoa. Nos ltimos
dois anos, ele virou minha vida um inferno. Foi a pior coisa que eu fiz na minha vida, ter saido da noite
para ficar com ele”. Entretanto, os relacionamentos com os clientes também ndo sdo vistos com bons
olhos pelas entrevistadas, pois: “fu gosta, se apaixona, fu sofre, um dia fu nao esta 14, ele vai com outra
menina e tu sente, d6i” (Terra — 36 anos).

Os depoimentos também denotam os multiplos arranjos que as profissionais do sexo fazem em suas
relacdes com clientes, na tentativa de tecer as boas combinagdes entre intimidade e atividade econémica
(ZELIZER, 2006). Por isso, os limites dentro do circuito econdmico onde estas transagdes ocorrem sao
constantemente refor¢ados. O relato a seguir mostra os cuidados necessarios para evitar que as emogdes
contaminem a dimensao racional inerente ao exercicio da profissdo:

Ter romance, ndo. SO profissional. Tem menina aqui que se apaixona por cliente, tem
cliente que se apaixona pela menina. Se a menina ¢ burra, ela da de graga, perde o
foco no objetivo, por isso, tem menina aqui que ja faz parte das paredes da boate, ndo
vai sair daqui nunca. A menina que ¢ esperta, ela jamais vai dar de graga, porque ela
estd aqui com um objetivo, né? Tu ndo veio de tdo longe, da tua familia, para fu chegar
aqui e fazer a burrada de sair ficando e se apaixonando (Sol - 25 anos).

O relato de Sol mostra a relagdo com a teoria de que as boas combinagdes entre racionalidade economica
¢ o interesse monetario ndo ameagam a intimidade, a empatia e as relagdes de reciprocidade, conforme
sugerido por Zelizer (2011, 2012). No que se refere ao relacionamento com cliente, a diversidade das
relacdes ¢ evidente na forma de como profissional do sexo traca os limites das interacdes. Na
prostitui¢do, as mudangas na demarcagdo dos limites do circuito onde ocorrem as transagdoes podem
sofrer alteragdes quando a frequéncia dos encontros aumenta e quando esta relagdo vai do sexo para a
criagdo de relacionamentos duradouros. Em alguns casos, o casamento surge como forma de
consolidagdo da relagdo.
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As experiéncias vividas pelas entrevistadas corroboram para essa questao, pois algumas ja foram casadas
com clientes e, outras recebem valores monetarios em forma de ajuda e presentes de clientes. Tal
situacdo ¢ mencionada quando dito que “meu cliente veio aqui agora e me trouxe um buque de rosas,
me deu um dinheiro, me levou no banco para depositar. Esse ¢ um cliente fixo, ele ja esta apaixonado”
(Mar — 27 anos).

As falas de Mar e Terra mostram que elas investem, com frequéncia, em relagdes afetivas com seus
clientes. Estrela, afirma que, tem um cliente fixo que a trata muito bem, levando-a para jantar e viajar.
Para Terra também ¢ comum receber presentes, bem como auxilio financeiro para pagar as contas “as
vezes, tu até fica mais amigo, comega a ir direto, dai te ajuda a pagar um taldo de luz, uma compra no
mercado”. Na mesma diregdo, percebeu-se que as entrevistadas permitem a ampliagdo da relagdo na
perspectiva de intensidade e durabilidade para assumir outro status profissional, pois “eu sou tratada
como amante, eles vem, me ajudam um pouco, me levam para sair. Até viajo!” (Estrela — 30 anos).

Entretanto, o investimento em uma relagdo aparentemente perigosa, porque mistura afetividade com as
transacdes monetarias, parece estar muito bem ajustada. Quando Mar afirma que “ele ja esta
apaixonado” e quando Estrela relata assumir papel de amante, percebe-se uma habilidade por parte das
profissionais para permitir um distanciamento suficiente entre uma relagdo despersonalizada e um
envolvimento afetivo que pode causar sofrimento.

Essas falas mostram como emerge e se estrutura o circuito economico que ‘abriga’ as relacdes entre a
profissional do sexo e seu cliente, tornando-se um exemplo das configuragdes complexas que os lagos
sociais produzem para ajustar o ‘lugar’ do dinheiro nas relagdes (Zelizer, 2012). Assim, este estudo
concorda com perspectiva tedrica de que o circuito econdOmico ¢ um recurso analitico que permite
configurar a circulagdo de acordos, praticas, informagdes, instrumentos de troca e simbolos partilhados
pelos envolvidos em uma relag@o.

Ademais, essa analise permite entender que sdo os envolvidos na transacdo que definem o conteudo
moral e os limites deste circuito, estabelecendo os limites entre moral e mercado. Corrobora-se, assim,
com as sugestoes de Zelizer (2006) e Franga (2014) de que no mercado do sexo, essa demarcagdo assume
multiplos arranjos que o profissional do sexo precisa fazer com clientes e com parceiros para estabelecer
‘boas combinagoes’ entre dinheiro e afetividade.

A configuracdo adotada no circuito permite que os lagos entre o profissional do sexo e seu cliente
extrapolem a relacdo sexual para criagdo de uma intimidade que compartilha segredos, frustragdes e
expectativas dos clientes. Isso faz parte da profissionalizagdo do trabalho, pois “tem cliente que vem
aqui e a gente vira psicologa, a gente sO conversa, eles pagam muito pra gente conversar. Ah que o
casamento ndo ta bom, eles vem falam da familia” (Mar — 27 anos).

Estas falas ilustram que as profissionais do sexo atuam como mediadoras, elaborando o conteudo
simbolico que permite “boas combinagdes” entre a racionalidade instrumental e a intimidade com vistas
a ampliacio das suas relagdes profissionais. E neste ponto que ocorre uma convergéncia entre os
conceitos de intimidade e confianga, caracterizada pela transferéncia de informacdes confidenciais e
potencialmente “minadas” e pela criagio de lagos estreitos duréveis entre duas pessoas. E nesta
intimidade, reciprocidade e confianga que ocorrem as transferéncias economicas (Zelizer, 2011).

Por todo exposto, o estudo permite duas consideragdes importantes. A primeira ¢ de que a demarcagdo
do que € aceito moralmente ¢ definido pelos envolvidos na transag@o. A segunda consideracdo ¢ a de
que sao os lagos de intimidade que permitem criar a confianga e a reciprocidade necessarias para que a
relagdo seja bem ajustada pelos envolvidos. Reitera-se, entdo, a ideia de intimidade de Zelizer (2000,
2011) que sugere que a confianga, a reciprocidade ¢ a amizade criam o suporte para a circulagdo de
informagdes confidenciais, exigindo um trabalho relacional permanente para o ajuste dos limites entre
o aceitavel e o imoral.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo analisar como as profissionais do sexo articulam transa¢des econdmicas
e intimas, procurando compreender como desenvolvem mecanismos para estabelecer boas combinagdes
no intuito de ajustar as relagdes com seus clientes. Na prostitui¢do, o circuito econdomico ¢é representado
através da relacdo prostituta cliente, cabendo a ela a mediagdo e delimitacdo das interagoes, as falhas
nesses ajustes e a alteracao dessas relagdes alteram as relagoes economicas.

Varias formas de ajustes foram percebidas em diversos momentos durante o estudo: em relatos enfaticos,
como o de Lua, sobre o carater profissional de seu trabalho; nos relacionamentos afetivo-sexuais
mantidos com clientes como Mar e Terra muito bem descreveram. Isso indica que nesse circuito, onde
relagdes intimas sdo mediadas pelo dinheiro, as transagoes financeiras ndo atuam como solvente das
relagdes sociais, corrompendo ou contaminando a empatia e a solidariedade, permitindo estabelecer uma
critica a teoria de ‘esferas separadas’ ¢ ‘mundos hostis’.

Entretanto, apesar de demonstrar que transagdes econdmicas e intimidade coexistem sem se opor, 0s
relatos indicam que essa coexisténcia ndo esta isenta de conflitos e consequéncias, indicando que os
arranjos entre economia ¢ intimidade nem sempre sdo exitosos e relacdes podem ser destruidas pelo
dinheiro. Nesse sentido, chama atengdo o relato de insucesso de algumas experiéncias de tentativas de
conjugalidade entre prostitua e cliente, culminado em seu posterior retorno a prostituigdo. Aocorréncia
de relagGes romanticas entre prostituta cliente € um tema que carece de ser explorado em virtude de sua
possivel relagdo com uma série de valores tradicionais e homogeneizantes, como por exemplo, o ideal
de amor romantico, do homem como provedor do nucleo familiar.

Por meio da observagao realiza danos estabelecimentos, verificou-se que ‘classe’ e ‘raca’ influenciam a
dindmica das interagdes no mercado do sexo e que diferengas de classe e status separam os lugares
ocupados pelas profissionais no mercado. A prostituigdo cria hierarquias sociais ¢ as profissionais
estratificam e atribuem valores distintos as modalidades de comércio do sexo. A partir das entrevistas,
foi possivel observar variagdes nas respostas obtidas na Casa A e B, bem como na renda obtida, numero
de programas diarios, que poderiam ser atribuidas a idade, diferentes momentos de vida dos
entrevistados e diferentes locais de exercicio da profissdo. Sugere-se como estudo futuro a comparacgao
entre o trabalho da prostituta com outros profissionais autdnomos que exercem atividades que envolvem
trocas econOmicas e intimas, podendo-se citar, empregados domésticos, cabeleireiros, manicures,
cuidadores de idosos.

Ainda, torna-se relevante investigar a prostituicdo masculina (heterossexuais, gays, travestis e
transexuais) e como estes profissionais ajustam as relacdes econdmicas perpassadas pela intimidade,
pois a questdo género pode ser fundamental em temas como identidade, independéncia, satisfacdo
pessoal e inser¢do social. Abrir possibilidade de mudar o registro de algo que é considerado uma
fatalidade, como a entrada na prostitui¢do, pode abrir a discussdo sobre as responsabilidades assumidas
com essa escolha. Esbogando-se novas perspectivas sobre as habilidades necessarias para a prestagdo de
tal servigo. Mesmo observando a tendéncia profissionalizante presente nos discursos e outros estudos
sobre o tema, salienta-se que nem sempre a profissionalizagdo serd capaz de mudar o status de
estigmatizagdo destinado ao exercicio da prostituigdo e, por conseguinte, a prostitua.

Pesquisas como esta contribuem social e cientificamente, uma vez que permitem conhecer melhor uma
populacdo marginalizada em condig¢des de vulnerabilidade social, com a perspectiva de auxiliar a pensar
politicas publicas voltadas para aspectos especificos, inclusive referéncias gerais sobre o dia a dia da
prostitui¢do, que podem contribuir com as discussdes atuais a despeito desta atividade como profissao.
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